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1 Prérequis et articulation avec le cursus :
L’étudiant doit avoir atteint le niveau B1 [ grammaire, maîtrise écrite, compréhension à l’audition]/B2 [ compréhension à la lecture  ] du Cadre Européen commun de référence pour les langues

2 Compétences de formation développées / axes de formation  :
Conformément au référentiel de compétences du master en gestion de l’entreprise, les cours de langue anglaise viseront à rendre l’étudiant à même de :

· Structurer sa pensée, s’exprimer clairement par écrit et oralement en utilisant un vocabulaire précis et adapté et être capable d’argumenter son propos

· Communiquer et argumenter oralement par écrit dans la langue enseignée

· Communiquer sur des sujets complexes, par écrit et oralement, dans des environnements diversifiés et/ou multiculturels

· Ecouter, interagir, expliquer et négocier dans des environnements diversifiés et/ou multiculturels

· Définir une stratégie et mettre en œuvre des outils d’une communication motivante
3. Objectifs de l’activité d’enseignement :

A la fin du cours, l'étudiant sera capable de :

- fournir un travail d'analyse sur des textes spécialisés dans le domaine du marketing, de la publicité et de la grande distribution
- défendre oralement ou par écrit les résultats de cette analyse
- présenter et défendre oralement et par écrit un projet de groupe, dans ses aspects pratiques, organisationnels, promotionnels et auto-évaluatifs 
- comprendre des messages oraux de vulgarisation sur des thèmes en rapport avec l’orientation générale de la formation
- maîtriser globalement un ensemble de problématiques ayant trait au monde de l'entreprise   en général, de l'entreprise américaine en particulier, au travers des thèmes du marketing, de la publicité et de la grande distribution

De manière générale, l’étudiant aura atteint le niveau B2 [ grammaire, maîtrise écrite, compréhension à l’audition], et le niveau C1 [ compréhension à la lecture  ]
4. Présentation du contenu, du contexte :

* introduction théorique aux techniques de prise parole : 
les dimensions visuelles, vocales et lexicales

informer, motiver, convaincre, divertir ;
 
l’art de la question « participative » ;
le langage corporel : confiance en soi, optimisme

le contact des yeux ; l’usage des mains ; la position du corps, le mouvement, le choix des mots
* présentation orale par les étudiants et discussion-réflexion sur base d'une série d'articles spécialisés dans  le domaine du marketing, de la publicité et de la grande distribution

* exercices de compréhension à l'audition
* exercices de renforcement du vocabulaire économico-commercial et financier


* grammaire:   le groupe verbal    – ( temps de la voix active et passive, modaux )                                                                                                                                             
* lecture à domicile d'un long article ou d'un chapitre de livre de vulgarisation économique
* illustration de l’évolution du monde  économique américain par le visionnement d’au moins un   film classique américain antérieur à 1960
* introduction historique[ex cathedra]: évolution de la structure de l'entreprise américaine dans son rapport au marketing et au consommateur, de la 2e partie du 19e siècle aux "Golden Sixties" – discussion en rapport avec le film visionné.
5. Organisation du travail / attentes vis-à-vis des étudiants :

Le cours utilisera une méthode active et reposera en grande partie sur le travail personnel de l’étudiant. Le cours impliquera : 

la participation active de l’étudiant  
*  lors du travail  de recherche en petits groupes préalable aux présentations orales

*  lors des présentations orales et des discussions sur les thèmes  spécialisés du marketing, de la   publicité et de la                                                                                 
      grande distribution traités dans les articles
 *  lors des exercices de renforcement lexical et grammatical au cours et de compréhension à  l’audition en      

       laboratoire de langue

  *  les défenses orales et écrites des différents stades du projet de groupe dans le cadre des activités d’intégration professionnelle
le travail personnel à domicile des étudiants sera requis

* pour la lecture préalable de tous les articles présentés au cours                               
* pour les exercices de compréhension à l’audition à partir de sites en  ligne






* pour la lecture d’un chapitre d’un ouvrage de vulgarisation pour l’examen oral

* la réalisation d’un rapport écrit en conclusion du visionnement du film classique américain présenté au cours
6. Modalités et critères d’évaluation :

L’évaluation de cette activité d’apprentissage se fera de manière annualisée et intégrée dans l’unité d’enseignement « AIP 3 ». 

L’évaluation globale de l’UE comprend des épreuves intégrées et des épreuves séparées. La répartition des points au sein entre les différentes activités d’apprentissage de l’UE est donnée dans le tableau ci-dessous. L’étudiant devra toutefois obtenir 10/20 pour chacune des activités d’apprentissage pour garantir l’acquisition des crédits de l’UE.
6. Evaluation de l’activité d’apprentissage anglais

Examen écrit : compréhension à l’audition, exercices de grammaire, de  vocabulaire (définition, contexte, synonymes/antonymes,…) et de traduction vers l’anglais (et vers le français),   compréhension détaillée des articles présentés en classe 

Examen oral : maîtrise de la langue orale (prononciation, lexique et structures grammaticales)  

                             maîtrise  des contenus du chapitre préparé à domicile

Le travail année comprenant les défenses et présentations écrites et orales du projet  de groupe en anglais. Ce travail   année est considéré comme une activité non remédiable et la cote de juin sera maintenue en Septembre.
7. Support(s) de cours et bibliographie :
KEY WORDS IN BUSINESS - Bill Mascull - HarperCollinsPublishers-1996
ENGLISH GRAMMAR :  Jean-Louis FABRY, éd. I A M, 1994

GRAMMAR IN USE - INTERMEDIATE, Raymond Murphy, 4th edition, Cambridge University Press, 2012
Syllabus [vert]: collection d’articles dans  le domaine du marketing,  de la  publicité et de la grande                                                                                  

                                distribution accompagnés de questions portant sur le vocabulaire et le contenu 

                                ainsi qu’un article introductif : The Evolution of Marketing and Advertising in the US from the 
                                 post  Civil War period to  the post WWII period – A Socio-Economic and Cultural Approach

Syllabus [bleu ]: Lexiques spécialisés [anglais-français] du monde des affaires
